zvydej balicku_.,
vinu emoci

JAK JSME Z LOGISTICKE NOVINKY UDELALI ZAZITEK, KTERY REZONOVAL VE
VEREJNEM PROSTORU, MEDIICH | NA SOCIALNICH SITICH.
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_kontext 1\;

| LOGISTIKA , ,.
POTREBUJE %
EMOCE

Vydejni mista jsou dnes standardem Ceské e-commerce.
V segmentu hobby marketu to ale stale neni samoziejmost.

Vyzva byla jasna: promeénit distribucni novinku

v silné komunikacCni téma, které zaujme zakazniky a ziska
medialni pozornost, aniz by zapadlo v Sumu retailovych
sdéleni.

Jak promeénit distribucni
novinku vtéma, které se
prodava samo?

BAUHAUS nové umoznil dorucovani
objednavek na vice nez 15 000 vydejnich
mist po celé Ceské republice.

Pro znaCku spojovanou predevsSim s
kamennymi prodejnami, Slo o dulezity
krok smerem k modernimu retailu a vetsi
flexibilité pro zakazniky.

Jak ale komunikovat téma tak, aby
bylo pro zakazniky zajimavé a
zapamatovatelné?



JAK NEZAPADNOUT V RETAILOVEM SUMU?

Logistickeé sluzby nejsou prirozené atraktivnim
marketingovym tématem.

V retailu plném promo akci a slev podobna sdeleni snadno
zapadnou.

BAUHAUS potieboval novou sluzbu predstavit zpusobem,
ktery zakazniky skuteCné zaujme.

Vytvorit moment ve verejném prostoru, ktery pritahne pozornost,
bude sdileny, zapamatovatelny a medialné atraktivni. \




PROMENIT POZORNOST V REALNE VYUZITI SLUZBY

KOMUNIKACNI CILE
e ZvysSit povédomi o noveé sluzbé BAUHAUS

o Ziskat medialni pozornost a dosahnout alespor 20 medialnich vystupt v relevantnich
mediich.

o Ziskat 30 % vystupti s brandem v titulku a 50 % vystupu s klicovym sdélenim

o Vytvorit zapamatovatelny moment ve verejném prostoru, ktery prirozene pritahne pozornost
zakazniku i médii (10 000 oslovenych verejnou aktivaci na péti lokacich)

e Generovat autenticky obsah na socialnich sitich prostrednictvim influenceru, médii a
samotnych navstévnikl akce (dosah 150 000). Zapoijit novinare, influencery a zakazniky do
zazitku
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BUSINESS CiLE \‘\

e nastolit fyzickou dostupnost znaCky Bauhaus
e zvySit konverzni pomer a s nim spojené metriky v ramci e-shopu
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Z OBYCEJNEHO VYDEJE BALICKU
JSME UDELALI ZAZITEK

A symbol kampanég, trakturek z TV reklamy,

jsme prenesli z obrazovky primo mezi lidi.
BAUHAUS byl vsude!

CREATIVE IDEA




tmeline

listopad prosinec leden unor brezen 20.brezen
prvni rozvijeni key vybeér lokaci, produkcCni realizace zazitkova
brainstorming, idey, finalizace navazani zajiSténi pop up aktivacCnich tiskova
prvni napady, konceptu spoluprace s aktivaci, pop-upl ve konference s
prvni koncepty influencery, novinarské verejnéem vydejem bali¢ku
pripravy tiskové pozvanky, prostoru, a Vojtou
konference objednavky nataceni, Kotkem
balicku, produkce videi

presspacky



strategie

LOGISTIKU JSME PROMENILI V ZAZITEK, KTERY LIDE
CHTEJI SDILET

Verejny prostor: znacka v pohybu
Napri¢ Ceskou republikou jsme realizovali pop-up aktivace s traktirkem z TV
kampang, které prenesly komunikaci z reklamy primo mezi lidi.

Média a influenceri: zazitek z prvni ruky
Na tiskovem setkani Vojta Kotek osobne vydaval balicky, Cimz vytvoril
moment, ktery novinari i influenceri mohli sdilet.

Socialni sité: moment, ktery se Siri dal
Autentické fotografie a kratka videa z akce zachytily spontanni reakce
navstévnikl a promeénily zazitek ve sdileny obsah na socialnich sitich.

ABY NOVA SLUZBA NEZAPADLA V RETAILOVE KOMUNIKACI, POSTAVILI
JSME STRATEGII NA TRECH PROPOJENYCH UROVNICH:

VEREJNY PROSTOR, MEDIA A SOCIALNI SITE.




aktivace

IDEA, KTERA OZILA VE VEREJNEM PROSTORU

————  ——
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Trivrstvy aktivace

POP-UP AKTIVACEPOCELECR

Traktlrek z TV kampané se objevil na
nékolika mistech napfiC republikou a
prenesl komunikaci z reklamy primo mezi
lidi.

MOMENT PREKVAPENI
S VOJTOU KOTKEM

Na tiskovém setkani osobne vydaval
bali¢ky zakaznikiim, novinardm i
influenceriim.

OBSAH, KTERY SE SIRIL DAL

Autenticke fotografie a kratka videa ze
setkani zachytily spontanni reakce
navstévnikl a promeénily akci ve sdileny
obsah na socialnich sitich.
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ZAZITEK, KTERY SE SIRIL DAL

8,3 MILIONU: MEDIALNI ZASAH VE 34 MEDIALNICH VYSTUPECH
25 000+ LIDI ZAZILO AKTIVACI PRIMO VE VEREJNEM PROSTORU

350 000+ OSLOVENYCH NA SOCIALNICH SITiCH




zaslilka, ktera byla
videt

VYSLEDKY

VEREJNY PROSTOR

e aktivace probé&hla na 5 lokacich napri¢ Ceskou republikou

o trakturek se objevil na frekventovanych mistech: hokej v Ceskych
) : p Budeéjovicich, BVV Brno, Aqualand Moravia, Parizska ulice v Praze
= Q% W e vice nez 25 000 navstévniku a kolemjdoucich zaZzilo aktivaci nazivo

g
"

..1!

¥,

s
A

-

SOCIAL MEDIA
e 350 000+ dosah
(profil BAUHAUS + influencefi)
e 181 883 zhlédnuti videi
e 1 516 komentaru a sdileni
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zUulic aznafeed

VYSLEDKY

MEDIA A INFLUENCERI

e Do akce se zapojilo 48 novinaru. Klicové sdéleni kampané se
nasledné objevilo v 70 % medialnich vystupu.

e Ve spolupraci se 3 peclivé vybranymi influencery z oblasti bydleni a
lifestyle vzniklo 12 pop-up videi, 37 prispévku na SoMe a osobné
se predalo 52 balicku.

e Tiskové setkani se konalo v prvni jarni den (20. 3.), jednalo se
tedy 1 0 symbolicky zaCatek zahradni a stavebni sezony.

e Prostor konani tiskovée konference zaroven slouzi i jako skutecné
vydejni misto Zasilkovny. Misto bylo nove implementovano jako
dodavatel Bauhausu. Bauhaus je zkratka vsude, vCcetné mista
konani tiskového setkani.

e Pouze pozitivni reakce na aktivaci - nazivo i v on-line prostoru.




mediaimpact

Z PR AKTIVITY MEDIALNI PRIBEH, SE KTERYM SKLIiZIME OVOCE

34 medialnich vystupu napric online, printem i televizi

+ Zasah ve 4 kliCovych medialnich segmentech (lifestyle, news, retail, women media)
50 95 znatkaBauhaus v titulku (Headline Visibility)

41 % expertni citace zastupce Bauhausu (Expert Quote Presence)

30 % rozhovoru a redakenich clanu (Earned Editorial Coverage; earned content)

70 9% publikace kiicového sdéleni (viditelné sd&leni o 15 000 vydejnich mistech)

8 - 3 M I LI O N U zasah kumulované Ctenosti napric celym medialnim spektrem

Medialni hodnota AVE 1,9 milionu K&

K. SkuteCny impact kampaneé je

ale vidét v metrikach vyse.




brand visibility v praxi

Z PR AKTIVITY VYROSTL CELY MEDIALNI PRIBEH

Aktivita Vystup

1 event 34 medialnich vystupu. Jedna aktivace generovala desitky medialnich
a socialnich vystupu

Pop-up trakttrek Obsah pro média + social. Fyzicka instalace (trakturek) fungovala jako
content trigger napriC médii i socialnimi sitémi.

: 37 social vystupu. Jedna influencer aktivace proménéna v desitky
Influencer aktivace vystuptl dorugila nasobny socialni zasah.

Kombinace PR, eventu a influenceru vytvorila multiplikacni efekt

PR + event + social napric kanaly.



...a trakturek si jezdi dal

Soucasti kampané bylo i smysluplné vyuziti trakttrku po jejim skonceni. Ten byl v ramci CSR aktivity predan zastupcim Domova
pro seniory Chodov. Predani doplnila osobni navsteva Vojty Kotka. Kampan tak ziskava presah a pokracuje i po svem oficialnim skonceni.




Zaverem
KAMPAN, KTERA VYSTOUPILA Z
OBRAZOVKY.

SYMBOL TV KAMPANE
JSME PRENESLI Z
OBRAZOVKY MEZI LIDI.

A ZVYDEJE BALICKU SE
-~ STAL SDILENY ZAZITEK.

V[ =B
P N

Stanovilijsme si ambiciozni cile.
Realita je prekonala ve vsech
klicovych metrikach.

CO JSME UDELALLI:

Z LOGISTICKE NOVINKY JSME VYTVORILI ZAZITEK.

Symbol kampané — trakturek z TV reklamy — jsme pfenesli z obrazovky do
realného sveta a promenili vydej baliCku v moment prekvapeni.

PROC TO FUNGOVALO:

VSADILI JSME NA MARKETING, KTERY PUBLIKU PREDAVA SDILITELNY
ZAZITEK

Jednoduchy napad tak prirozene propojil reklamu, verejny prostor, média i
socialni site.

CO TO UKAZALO: o

| ZDANLIVE OBYCEJNA LOGISTICKA SLUZBA MUZE BYT SILNYM
KOMUNIKACNIM TEMATEM,

kdyz ji promeénite v zazitek, ktery lidé chtéji zazit a sdilet.



kampan za oponou

KOLIK PRACE STOJi ZA JEDNIM SDILENYM ZAZITKEM?

PRiISPEVKU NA SOCIALNICH SITiCH

SPOLUPRACUJICICH INFLUENCERU

AMBASADOR KAMPANE

POP-UP VIDEI Z AKTIVACI

LOKACI NATACENI NAPRIC CR

NATACECICH DNI V TERENU




KNOWCOMM

KNOWCOMM s. r. o.
Pernerova 673/47, Praha 8 « +420 774 547 902 « koutek@know.cz

www.knowcomm.cz
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https://www.knowcomm.cz/
https://www.linkedin.com/showcase/knowcomm-pr/?originalSubdomain=cz
https://www.instagram.com/knowcomm_pr/
https://www.facebook.com/knowcommPR
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